IRREALIY

THEVISIVA

Lo spazio televisivo trascina la gente fuori della
realtd, in una falsa comunione. Come ritrovare
un rapporto vero con gli uomini e con le cose?

di Antonio MaRrIA BAGGIO

sono posti capaci
di comunicare
una sensazione di
smarrimento, per-
ché non riesci a
capire dove sel
Succede sempre pilt spesso
nei centri di molte citta eu-
ropee: sbuchi dalla metro-
politana e, se fosse solo per
quello spicchio di centro
cittadino che vedi mano a
mano che sali le scale e vai
fuori, non sapresti proprio
dire di che citta si tratta.
Linsegna verde di una cer-
ta multinazionale dell’ab-
bigliamento, che ti trovi di
fronte a Vienna, & la stessa
di Milano o di Monaco e,
da un po’ di tempo, di Var-
savia. Le grandi firme del
commercio si fanno obbli-
go di essere presenti ovun-
que, col risultato di unifor-
mare luoghi diversi.
Per fortuna la storia re-
siste, e 'occhio si aggrappa
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I'un F'altro, si perdono i riferimenti umani necessari all’orientamento. (Una foto
i

chitettonici quali la “montagna sacra”,
posta al centro del mondo, sulla quale
si incontravano il cielo e la terra.

Per estensione, spiega lo studioso
delle religioni Mircea Eliade, ogni
tempio o palazzo reale veniva consi-
derato “montagna sacra”, luogo di in-
contro tra umano e divino (1). In cer-
te culture, i villaggi avevano al centro
il loro totem, un palo sacro che rap-
presenta I'asse intorno al quale gira il
mondo, e che mette in comunicazione
gli uomini col cielo e con gli inferi. 1l
“centro” ha sempre rappresentato, in
definitiva, il luogo nel quale ogni uo-
mo, lasciata la propria abitazione, lo
spazio sottoposto al proprio dominio,
enfra in contatto con I'Altro, con cid
che lo trascende e che contiene la

spazio cittadino appare sempre pill come un nuovo labirinto: ci si ignora
di Franco Fontana, dal libro “Cento volte America”, Arnaldo Mondadori Editore).

subito alla cattedrale ro-
manica, al palazzo reale, alla sala dei
comuni, per ristabilire un'identita.
Ma, cosi facendo, si deve ammettere
che Tlidentitd cittadina, il “dove” sia-
mo, viene dal passato: e oggi? L“oggi”
sembra andare verso la cancellazione
delle diversita; lo spazio fisico, il luo-
go col quale una volta le persone
identificavano la propria esistenza,
tende a dileguare.

Lo spazio fisico ha sempre avuto
una funzione simbolica: era il luogo
dove andare per partecipare a qualco-
sa di pitt che fisico. L"andare in cen-
tro”, aveva un significato maggiore

delle azioni che vi si compivano, come
incontrare persone, bere, passeggiare,
fare acquisti. Il “centro”, anche oggi,
dove ancora esiste, & il luogo dove si
vivono le cose, dove si sente che, sem-
pre, qualcosa sta per succedere; & un
posto che ha significato anche se nien-
te vi accade: «Che hai fatto oggi?», ca-
pita di chiedere: «Sono stato in cen-
tro»: come se il fatto di andarci fosse
gia un avvenimento significativo.
Nelle culture pitt antiche questa
idea del “centro” aveva una grande ri-
levanza e mostrava piit esplicitamente
il sacro; si esprimeva con simboli ar-

spiegazione dell'universo e della sua
esistenza individuale.

Qualcosa di questa sacralita ha
continuato a vivere anche nel sempli-
ce, quotidiano, “andare in centro”.

Telespazio

T'uomo insomma, non ha mai con-
siderato il proprio spazio solo in sen-
so fisico, geografico, ma sempre an-
che in modo simbolico, per esprimere
il lato misterioso della propria esi-
stenza e, in un certo senso, per riusci-
re ad attraversarla. Da questo punto
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di vista & pit facile capire la concezio-
ne dello spazio che maggiormente si
va facendo strada nella nosira epoca,
e che potremmo chiamare, con Furio
Colombo, “territorio di irrealta” (2) o,
pitt semplicemente, “spazio televisi-
vo”: il mondo ciog nel quale non vivia-
mo, ma nel quale crediamo di vivere.

C¢ stato un momento in cui le
informazioni, le “notizie” giornalisti-
che, che allinizio dell'era televisiva
venivano date in uno spazio “serio”,
ben distinto dai programmi di intrat-
tenimento, hanno cominciato a me-
scolarsi con essi. Col tempo il mesco-
lamento & diventato abituale, tanto
che per la maggior parte dei telespet-
tatori l'informazione, nell'insieme del-
la comunicazione televisiva, & diven-
tata una componente dell'intratteni-
mento, spettacolo essa stessa. Alla
spettacolarizzazione ha contribuito
anche un modo di fare giornalismo
spettacolare e aggressivo, perenne-
mente in cerca di  scoop,
sostanzialmente superficiale, ma di
forte presa emotiva. La comunicazio-
ne pubblicitaria, coi suoi ritmi velo-
cissimi, la predominanza delle imma-
gini e della musica, l'efficacia persua-
siva, ha imposto il proprio linguaggio,
quasi costringendo gli altri tipi di pro-
grammi televisivi, e dunque anche
quelli informativi, ad adeguarsi, cioe
ad assumere i ritmi e i modi dello
spettacolo.

Tutto questo ha causato una “perdita
di realty” da parte del telespettatore: la
notizia di un grave avvenimento, che
suscita indignazione o solidarietd, e
che comunque spinge chi ascolta a
compiere delle scelte, ad agire, viene
immediatamente seguita da una sfilata
di moda, dal resoconto di un avveni-
mento mondano, da una pubblicita di
auto di lusso: come risultato, chi ascol-
ta viene distolto dall'azione, viene trat-
tenuto in un atteggiamento di consumo
della notizia, trasformata in tal modo
in spettacolo. La fonte stessa dell'avve-
nimento, il luogo nel quale & accaduto,
lo spazio reale e abitato dalle persone
reali, passano in secondo piano, sfuma-
no. Si perde la realta dellavvenimento,
del suo luogo naturale, che vengono so-
stituiti da un’altra realta: quella dello
spazio televisivo, dello studio televisivo,
il nuovo “centro” nel quale tutto avvie-
ne. Tanto pitt che allinterno dello
spazio televisivo & sempre pill spesso
presente il pubblico, e sono previsti col-
legamenti telefonici coi telespettatori,
che intervengono, fanno parte dell'av-
venimento stesso.
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pellegrini a Czestochowa.

1 Lo spazio televisivo assume per molta gente il ruolo di "“centro”
interiore, nel quale la realta perde i suol contorni. Sotto: giovani
possihile vivere un pellegrinaggio interiore

guotidiano, nel quale si sperimenta che il proprio “centro” interiore

¢i realizza nella comunione.

La presenza, nello stesso program-
ma, dell'uomo politico, del giornali-
sta, dell’attore, del romanziere, ognu-
no esercitante il proprio mestiere,
porta gli esponenti tipici del realismo
quotidiano, quali il cronista, il politi-
co, nello spazio fantastico dell'attore,
nel ritmo della favola pubblicitaria.

Tutto questo costruisce nei telespet-
tatori una mentalith che fa sempre
pitt fatica a valutare la realta. Al-
T'estremo abbiamo casi come quello di

Paula Cooper, la giovane nera statuni-
tense condannata a morte per aver
ucciso la propria anziana insegnante.
Dopo larresto, negli uffici della
polizia, si dimostrava preoccupata
unicamente di non perdere la puntata
quotidiana del telefilm Miami Vice,

- perché li sentiva di avere il proprio

“centro” interiore: non si rendeva con-
to, evidentemente, che proprio lei ave-
va ucciso, che cera un pavimento
sporco di sangue, che qualcuno, da




qualche parte, era morto davvero.
| Paula aveva ormai soltanto, per cosi
dire, una “coscienza televisiva”,

Questa concezione dello spazio, che
& solo un aspetto di una vera e propria
sensibilita, di una mentalita, si pud
diffondere solo perché & una risposta,
per quanto surrogata e deviante, al-
I'esigenza che spinge I'uomo a chie-
dersi “verso dove” va la sua vita, in
quale luogo potra sostare. Dietro la te-
lefonata della casalinga, che esordisce
invariabilmente con i “complimenti
per la trasmissione”, ¢'&¢ un movimen-
to verso il “centro” di quello spazio
nel quale ella interiormente vive, un
desiderio di raggiungere il “dove” del-
I'essere, del proprio esistere.

Ai nostri giorni vediamo insomma
realizzato un livello di comunicazione
neppure immaginabile fino a pochi de-
cenni fa: esiste oggi una possibilita di
comunione enorme, e allo stesso tempo
drammatica, perché si é arrivati qui fa-
cendo crollare i ponti alle nostre spalle:
non si pud pitt tornare al chiuso, alla
piccola dimensione che si viveva prima;
si deve ormai vivere l'avventura della
comunicazione universale.

Ma il “territorio dell'irrealtd” attira
ciascuno fuori dal proprio spazio inte-
riore, senza fornirgli un nuovo “dove”
reale; il “dove” televisivo & illusorio, in
esso si realizza solo una apparenza di
comunione e di incontro. Lallontana-
mento dalla realta priva dei punti di
riferimento, e il mondo quotidiano
fatto di persone e di azioni, e quello
pubblicitario, si sovrappongono; nei
casi estremi, c'¢ chi non si rende pitl
conto che uccidere & male; ma, in casi
pitt comuni, non ci si rende pit conto
di farsi del male I'un laltro, perché
laltro fa parte della realtd perduta,
non lo si riconosce piil.

Le persone con le quali si vive pos-
sono apparire allora come ostacoli al-
l'espressione del proprio immaginario
— come nel caso del giovane veneto
che ha ucciso i genitori per impadro-
nirsi dell’'eredita —, possono sembrare
inadeguate al mondo fittizio che & en-
trato nella testa e che ha preso il po-
sto della nostra interiorita: non si ve-
de piti l'altro, si dimenticano i patti, le
promesse, le gioie reali che ci legano
agli altri. E senza quei punti di riferi-
mento che sono gli altri, lo spazio di-
venta labirinto: si obbedisce a tutte le
indicazioni dell'infatuazione che di
volta in volta prevale, si gira e si corre
senza avvicinarsi di un passo a quel
“dove” che, in fondo, nascostamente,
si va cercando. i

C'¢ chi non si accontenta dello spa-
zio televisivo, poiché lo percepisce co-
me illusorio, e cerca di scrutare nel
mistero dell’esistenza mediante altre
esperienze. Pud essere questa una del-
le spiegazioni del successo ottenuto
presso molti giovani (parte dei quali
non credenti), dai recenti pellegrinag-
gi giovanili, a Santiago de Compostela
nel 1989, a Czestochowa nel 1991,

1l pellegrinaggio cristiano conserva
alcune delle caratteristiche dell’antica
concezione del “Centro”: & un “andare
verso”, un movimento col quale il pel-
legrino si orienta verso ciod che lo tra-
scende, Ma non si pud “andare verso”,
se non si decide di lasciare tutto alle
proprie spalle. Se nei secoli passati il
pellegrino lasciava materialmente la

Non si puo piu
tornare alla piccola
dimensione che
Si viveva prima;
si deve ormai vivere
F'avventura |
tella comunione
universale.

famiglia, i beni, la propria terra per
avventurarsi in un'impresa che poteva
essere senza ritorno, anche oggi il pel-
legrino deve sperimentare una radica-
le liberta: deve ugualmente lasciare
tutto, e dunque esercitare una “signo-
ria spirituale” sulle situazioni della
propria esistenza, per presentarsi, al
termine del pellegrinaggio, interior-
mente nudo, e fare offerta di sé e
ascoltare Colui che gli parla: I'"“andare
verso” raggiunge cosi il suo “dove”: lo
spazio diventa spazio interiore: “stare
in” e “aprirsi a”.

I recenti pellegrinaggi in sostanza,
si sono rivelati, a chi li ha fatti, princi-
palmente nella loro caratteristica di
pellegrinaggi interiori. Sono stati 'oc-
casione per scoprire I'esistenza di una
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strada interiore, la cui entrata viene
abitualmente nascosta dall'insieme te-
levisivo-pubblicitario-consumistico.

Il vero pellegrinaggio insomma, si
puo compiere ogni giorno. E assume
un ruolo dirompente in una societa
nella quale prevale lo spazio televisi-
vo. Questo, infatti, in quanto “territo-
rio dell'irrealtd” & il rifiuto di tutto cid
che & “altro”, e che si trova concreta-
mente in un “dove”, nella realta. 1l
pellegrinaggio, al contrario, & il cam-
mino di uscita da sé per consegnarsi
ad un Altro. E questo “Altro” non & le-
gato ad un particolare posto sacro,
com’era, prima del cristianesimo, per
gli antichi oracoli, o gli antichi templi.
Lesperienza del pellegrinaggio cristia-
no si conclude invece nell'incontro
personale con Dio Persona; fa scopri-
re che ["“Altro” si trova in ogni “altro”,
perché I'“Altro” del cristianesimo non
¢ in realtd un “Altro”, uno sconosciu-
to, ma ha sempre un Nome, quello
dell“altro” che ci & pilt vicino: Dio &
nell'uomo.

Il cristianesimo ha superato radi-
calmente la concezione antica di uno
“spazio sacro”: una caratteristica fon-
damentale del pellegrinaggio & infatti
la comunione nel cammino, un viag-
gio nel quale non si & mai impegnati
solitariamente, ma come “popolo”,
nell'unita; durante il viaggio ognuno
sperimenta la comunione con l'altro,
e questo incontro & gia una realta di-
vina, tanto che, alla conclusione del
pellegrinaggio — di un pellegrinaggio,
o del pellegrinaggio della vita -, & Dio
che si incontra con Dio.

1l vero spazio, dunque, & lo spazio
interiore; ma uno spazio interiore abi-
tato dall'altro: & verso di lui che realiz-
zo il mio pellegrinaggio quotidiano,
che mi richiede lo stesso spogliamento
e la stessa liberta di quello fisico. E I'al-
tro il “Centro” verso il quale io muovo
e nel quale trovo I'Altro. Nella comu-
nione si rivela la mia interiorita, il mio
significato, Ja mia identita profonda.

E questa dimensione umana che lo
spazio televisivo sfrutta, al modo della
scimmia, creando una comunione il-
lusoria, e gettando cosl una sfida a
quanti, nella propria vita, intendono
realizzare la comunione vera, al modo
dell'uomo,

Antonio Maria Baggio

1} Mircea Eliade, 11 mito dell’'eterno ritorno
(Archetipi e ripetizione), Borla, Roma 1968, p.
27; 2) Furio Colombo, Presenti alla creazione,
prefazione al libro di P. Glisenti e R. Pesenti, Per-
suasori e persuasi. I mass media negli Usa degli
anni '90, Laterza, Bari 1990, p. XII.
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